Consorcio Extremeno de

Informacion al Consumidor
Instituto de Consumo
de Extremadura




1. Queé es la publicidad

2. Origen y evolucion

3. Publicidad en la Actualidad
4. Soportes publicitarios

5

. Publicidad comercial: éQue
Formacion puedo hacer YO?

consumerista . Publicidad ilicita, subliminal,
encubierta y enganosa.
Influencers.
. Reclamacion: Autocontrol.
. Publicidad transformadora.

9. Contrapublicidad.




¢Que es la publicidad?

Proceso de comunicacion para:

Lograr vender articulos o servicios: sin tener en cuenta el deterioro ambiental

Infundiendo valores consumistas y materialistas:
el Consumidor Marcado por la Marca
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v ...Crear falsas necesidades?
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Nos crea falsas Recursos y
necesidades
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v ¢Donde esta la

.} Publicidad?




Soportes
.~ Publicitarios

Auditivos: Radio

Visuales: Prensa, Carteles

Audiovisuales: Internet, Tv, Cine
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Estética = Aspecto creativo del anuncio

Técnicas
de la
publicidad

Objetos- Estereotipos
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¢Que puedo
hacer yo?

" Defendernos

La publicidad
esta por todas
partes, pero
podemos
aprender a

defendernos de
ella.
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Una forma de

defensa es...
analizar los
anuncios de
® forma

\\/  critica

¢Qué nos quieren vender?
¢Lo necesitamos?

¢Qué argumentos dicen
para convencerme?

¢Como lo dicen?:

¢Qué palabras usan?
¢Qué imagenes aparecen?
¢Qué historia me cuentan?
¢Qué tipo de voz utilizan para
hablarme del producto?
¢Hay algo de verdad
en lo que me dicen?
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INFORMAR,

- ~\\TRANSFORMARY X
\ ,"'\‘ EDUCAR %ransmiten valores y

CAMPARAS ) | ~ soluciones.
INFORMATIVAS CONCIENCIACION Y Ahorro de agua

) Reciclaje...
Vdevaguna TRANSFORMACION CONTRAPUBLICIDAD
gl ST Y romade  Jtlizar

anuncios para
protestar desenmascarar

contrala  susaspectos
N sociedad de ocultos
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Forma de N\
protestar N
contra la \
sociedad de Utilizar
consumo anuncios para
desenmascarar
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